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Empresas familiares SCPC da ACIL ganha novo
sao maioria no Brasil espaco para atendimento

FOTO: ACIL/JOANAN BATISTA
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Atualmente no Brasil, segundo levantamento do Sebrae, aproximada-
mente 90% das empresas sao administradas e dirigidas por familiares
préximos.

Visando otimizar o atendimen- .4!
to e proporcionar maior conforto
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Acom pal‘l he 0SS descontos d oS Devido a greve dos Correios e, consequentemente, atraso na entrega das cor-
A = respondéncias, a ACIL prorrogou o prazo de entrega do Termo de Ades&o a Cam-

convenios da ACI L = panha de Prémios “Comeércio de Limeira realizando seus sonhos”. .
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*Promogao vélida até 10/03/2014 ou enquanto durarem os estoques. Descontos aplicados somente ao valor das armagdes

das grifes Hang Loose, NK, Lorrane ou TNG sinalizadas com etiqueta e vdlidos somente na compra de lentes oftélmicas a

partir de R$ 99,00, mediante apresentado de documento de identificagdo que comprove a idade. Promogao ndo cumulativa
com outras promogdes da rede GTICAS CAROL. Consulte os cartdes de crédito aceitos pela loja. Imagens ilustrativas.
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Todos sabemos da importancia fundamental do empreendedor para a cida-
de, para o estado e o pais. A Associagao Comercial e Industrial de Limeira —
ACIL, é a entidade que representa o empresario nos diversos setores do co-
mércio, da industria e prestadores de servigos, todos de livre inciativa fomen-
tando a economia. A entidade esta do lado dos associados, disponibilizando
acesso aos mais diversos produtos e servigos que facilitam a gestao e organi-
zacao das empresas destacando entre os quais, o SCPC- Servigo Central de
Protecao ao Crédito, que da suporte ao associado em todo o ciclo de crédito:
pré-venda, concessao, otimizagao do desempenho e cobranga. O DJ- Departa-
mento Juridico, disponivel na sede social, com atendimento pessoal, a ser
agendado, oferecendo orientagdes e esclarecimentos facilitando aos associa-
dos acesso sobre assuntos juridicos. DDE-Departamento de Desenvolvimento
Empresarial, que possibilita ao associado palestras, cursos, organizacao de
eventos e feiras. DC-Departamento de Comunicacoes, o Jornal Visao Empre-
sarial, informativo distribuido a todos os associados, com matérias interessan-
tes nos segmentos do comércio da industria e prestadores de servigos. Loca-
¢ao de salas e equipamentos, dispondo de espagos com capacidade para 50 e
80 pessoas, e auditorio para 180 pessoas. NJE-Nucleo de Jovens Empreende-
dores, que conta com a participagdo de jovens empresarios que promovem
foros de debates onde sdo colocados os problemas sociais politicos e econ6-
micos. CME-Conselho da Mulher Empreendedora, possibilitando as mulheres
empresarias o desenvolvimento das atividades empresariais, sociais, culturais
e assistenciais. Telecentro, propondo a todos os interessados como um instru-
mento de exercicio da cidadania de integracdo com a incluséo digital e a
tecnologia, inserindo-os na grande transformacgao social. DEL-Dia da Empresa
Limeirense, festa promovida pela entidade premiando através dos votos dos
associados, as empresas, comerciantes, prestadores de servigos e personali-
dades que se destacaram no ano letivo. Sicoob Coopercred, cooperativa finan-
ceira autorizada e regulamentada pelo Banco Central do Brasil, oferecendo
aos sbcios os mesmos produtos bancarios de maneira mais simples e vantajo-
sa. Campanhas, junto aos comerciantes, empresarios e prestadores de servi-
¢os, com objetivo de divulgar, fortalecer o comércio de
Limeira como um dos maiores e melhores centro de
compras da regido. Estes e outros servigos a ACIL
oferece aos seus associados e dai importancia de fa-
zer parte de uma entidade que esta lado a lado dos

empreendedores.

Francisco de Salis Gachet
1° Diretor Financeiro da ACIL

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos produtos
consumidos pelos brasileiros. Os valores de referéncia sao baseados
na média das cargas dos produtos nacionais.

Joias (50,44%) ¢ '
Valor médio: R$ 100,00 "».\;}& a

S Imposto: R$ 50,44

“ B
—

%
‘ki . Cremes de beleza (50,61%)
l Valor médio: R$ 40,00

Imposto: R$ 22,64
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EDITORIAL VITRINE

93% dos brasileiros estiao mais
preparados para compra

Pesquisa eletronica da Boa Vista Servigos, administradora do Servi-
¢o Central de Protecao ao Crédito (SCPC), mostrou que 93% dos con-
sumidores brasileiros estdo mais preparados para tomar decisées de
compra do que ha quatro anos. Participaram do levantamento 967 pes-
soas, entre os dias 10 de fevereiro e 5 de marco. Além disso, o levanta-
mento indicou que, em relagcao a 2010, 84% dos consumidores estao
mais conscientes sobre seus direitos e 65% sentem-se mais respeita-
dos pelas empresas.

A relacdo com o crédito também evoluiu de forma positiva na opiniao
dos participantes: 80% declararam que o acesso esta mais facil hoje se
comparado ha 4 anos, enquanto 20% informaram que esta mais dificil.
“A pesquisa mostra um amadurecimento do consumidor, sobretudo em
relacdo ao uso do crédito e ao consumo.

E esta evolugdo pode estar associada a B V'

um conjunto de fatores como mais aces- oa ISta
so a informacao, intensificacao de acdes
de educacso financeira por parte de agen- Administradora do SCPC
tes do mercado, e mais oportunidades de

planejamento e de controle”, afirmou, em nota, Dorival Dourado, presi-
dente da Boa Vista Servigos.

Segundo Dourado, a sociedade tem promovido o debate sobre essas
questdes e isso tem gerado mais conscientizagdo. “O consumidor
mostra-se cada vez mais protagonista de sua vida financeira, o que é
muito saudavel”, avalia.
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Seja no trabalho, em casa
ou nas demais atividades do
dia-a-dia, o dominio da tec-
nologia € sindnimo de prati-
cidade e eficiéncia. Estar atua-
lizado com o surgimento cons-
tante de softwares e aplicativos
€ quesito essencial para quem
almeja a contratagéo ou cres-
cimento profissional.

A Mctech foi instalada em
Limeira para oferecer aos mora-
dores da cidade e regido o dife-
rencial em treinamento de
informatica e idiomas. Trata-se
do primeiro Centro de Excelén-
cia para qualificacédo na plata-
forma Apple, empresa de maior
expoente no mercado mundial
de tecnologia.

Localizada na Avenida
Piracicaba, criangas, jovens e
adultos tém acesso a uma es-
trutura completa, com laborato-

rios climatizados, 100% equipa-
dos com iMacs, computadores
de ultima geragédo da marca da
maca, e lousas interativas. Os
cursos atendem as diferentes
necessidades de aprendizado e
flexibilidade de horarios, com op-
¢des que incluem o acesso ao
sistema operacional e aplica-
tivos da Apple, a criagéo do pro-
prio site, design em 3D e uma
novidade no segmento de ele-
trénicos e informatica: a ca-
pacitagéo para desenvolvimen-
to de games multiplataforma,
um mercado milionario e caren-
te de profissionais.

Ainovacédo e modernidade
também estdo presentes no
instituto de idiomas da Mctech
Limeira, o I DO. O aluno apren-
de oinglés, por meio de aulas
presenciais e a distancia, com
o curso online. De acordo com

o coordenador pedagdgico do
instituto, Leonardo Tonasso, o
material didatico exclusivo, que
inclui DVDs com episddios pro-
duzidos em Los Angeles, EUA,
oferece a oportunidade de
aprendizado com personagens
reais, em atividades significa-
tivas no contexto em que a lin-

gua é usada. O curso atende
criangas a partir de seis anos
de idade, até pessoas que es-
tdo em niveis mais avangados
e buscam aprimoramento
linguistico.

Na Mctech Limeira é possi-
vel se destacar e estar prepara-
do para a evolugao. Para conhe-

cer de perto os equipamentos
de ultima geracao e conversar
com a equipe de professores
altamente qualificada, a unida-
de esta aberta de segunda a
sabado, na Avenida Piracicaba,
338. O telefone para contato é
(19) 2114-3777, ou pelo e-mail
limeira@cursosmctech.com.br.

Desde jovem, quando ain-
datrabalhava com o pai, Fa-
bio Luccas Rosa mantinha
0 desejo de abrir o préprio
negocio. No dia 19 de mar-
¢o de 2008, nasceu a F.
Luccas Bijuterias ME, em-
presa especializada na
fotocorrosdo, e comercia-
lizacado de brincos, bracele-
tes, anéis pingentes e aces-
sérios em geral.

A F. Luccas tem como
principal publico alvo as
mulheres, de todas as clas-
ses sociais, e para atender
esse publico tdo exigente,
comercializa produtos de
excelente qualidade e que
seguem as ultimas tendén-

cias do mercado, deixando
suas clientes sempre na ul-
tima moda.

Com o lema “Atender
bem para atender sempre!”,
a equipe de 24 funcionari-
0s, espalhados na matriz e
filial da empresa, se dedica
em proporcionar um aten-
dimento personalizado e
eficaz. “Séo seis anos de
dedicagao na producao e
comercializacao de joias,
semi joias e bijuterias, sem-
pre priorizando a qualidade
de nossos produtos”, afir-
ma o proprietario.

Faca ja uma visita e co-
nheca todos os artigos ofe-
recidos pela F. Luccas,

que tem otima localizagao.
A matriz fica na Rua Major
Francisco Barcellos, 454,
no Jardim Gléria, com te-
lefone 3453-9665. O hora-
rio de atendimento é das 7h
as 17hrs, de segunda a
quinta-feira, e das 7h as
16hrs, as sextas-feiras. A
filial se localiza na Av. Ma-
rechal Arthur da Costa e
Silva, 1011, também no
Jardim Gléria. O telefone é
3451-4570 e o horario de
funcionamento é das 7h30
as 17h30, de segunda a
quinta-feira. E das 7h30 as
16h30, as sextas-feiras.
Comprove a qualidade
vocé também!
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EZZL Com parceria entre ISCA Faculdades e

Policia Civil, orgao consegue 96% de conciliacoes

Em seu primeiro ano de fun-
cionamento, o Nucleo Especi-
al Criminal (Necrim) de Limei-
ra, fruto de uma parceria entre
0 ISCA Faculdades e a Policia
Civil, conseguiu a conciliagao
entre as partes envolvidas em
96% dos casos em que atuou.
Delegado-coordenador do 6r-
gao, Siddhartha Carneiro Le&o
avalia como extremamente po-
sitivo esse resultado.

Atendendo desde 4 de mar-
¢o de 2013, o nucleo recebeu,
até o final do més passado,
2.290 RDOs (Registros Digitais
de Ocorréncias). Em fevereiro
deste ano, foram enviados para
o Necrim 245 RDOs, o recor-
de desde ainauguragao. Nes-
se més, em 98,64% dos ca-
sos, foi alcancada a concilia-
¢ao entre as partes. De acor-

Oficina

Niicleo Especial Criminal

NECRIM
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O delegado Siddhartha, coordenador do Necrim, com estagiarias
do curso de Direito do ISCA Faculdades

do com Siddhartha, os casos
resolvidos pelo nucleo geram
dois grandes pontos positivos:
ajudam a desafogar o sistema
judiciario e impedem que ca-
SOS menores prossigam para
consequéncias graves.

“Experimentando o
estado do palhaco”

A oficina sera realizada
pela Cofundadora e Pa-
Ihaca da Institui¢cao Cirurgi-
Oes da Alegria, Katina Sou-
sa, no dia 5 de abril na sede
da Instituicao.

O objetivo é oferecer aos
participantes o primeiro con-
tato com a linguagem do pa-
Ihagco, bem como um espa-
¢co para experimentacao e
partilha, propondo a eles
uma reflexao sobre o univer-
so do palhacgo, que estabe-
lece uma conexao entre a
simplicidade dos sentimen-
tos e a complexidade do
saber senti-los.

E destinada a todos os
interessados em conhecer

mais sobre essa arte, po-
rém, a oficina ndo se des-
tina em formar palhacos
para atuacao em hospi-
tais. E necessario ter ida-
de minima de 17 anos. As
vagas sao limitadas e as
inscricbes, no valor de
R$100, devem ser feitas
até o dia 3 de abril. Toda a
receita gerada com esta
oficina sera destinada aos
projetos da Instituicao.

Ao final do curso, os parti-
cipantes receberao certifica-
dos de participagao. Para
mais informacoes, entre em
contato pelo numero (19)
3442-4651 ou por e-mail ka-
tina@cirurgioesdaalegria.org.br.

“Uma ameaca entre vizinhos,
por exemplo, se nao for resolvi-
da, pode acabar num homicidio”,
esclarece. O Necrim recebe os
casos classificados como de
menor potencial ofensivo, aque-
les cuja pena, se houvesse uma

puni¢ao, nao ultrapassaria dois
anos de detencéao. Do total en-
caminhado para o nucleo, 50%
correspondem a acidentes de
transito que resultam em lesées
corporais, buscando-se também
uma conciliagdo quanto ao res-
sarcimento dos danos causados
nos veiculos envolvidos.

Os outros casos mais fre-
quentes dizem respeito a crimes
contra a honra, como calunia,
difamagéo e injuria. Depois apa-
recem as lesdes corporais leves
e crimes de dano ou de amea-
ca. “Em todos eles, buscamos
um acordo conciliatério, assim
0s casos nao sao judicializados
e tém uma resolugao mais rapi-
da”, explica Siddhartha.

Atualmente, fazem estagio
no Necrim cinco alunos do cur-
so de Direito do ISCA Faculda-

des. Eles atuam principalmen-
te na pré-audiéncia, em tarefas
como a elaboracgao das notifica-
¢des e o contato com as partes
envolvidas. “Em alguns casos,
eles também trabalham direta-
mente junto comigo na concili-
acdo”, conta Siddhartha. “Sao
6timos estagiarios, com conhe-
cimento e muita dedicagao”.

O delegado vé a parceria
com o ISCA Faculdades como
fundamental para a manutencao
do Necrim. “Essa parceria foi a
responsavel por viabilizar o
Necrim, ja que a Policia Civil
nao teria como fornecer todos
os funcionarios necessarios
para seu funcionamento”.

O Necrim funciona no 2° piso
do edificio Patio Office, com
entrada pelo Patio Limeira
Shopping, das 8 as 17 horas.

Patio Limeira Shopping
oferece atividades de lazer

com muita diversao

A partir desta semana o
Patio Limeira Shopping, con-
ta com uma area de lazer
montada dentro do empre-
endimento, uma pista de
autorama e duas de mini bo-
liche para trazer mais opgao
de lazer aos seus clientes.

A atracao, da empresa
Parque Play Show, esta
montada na Praca de Even-
tos, localizado no piso térreo
do empreendimento. Funci-
ona nos seguintes horarios:
das 14h as 22h de segunda
a sabado, e das 12h as 22h
aos domingos e feriados. O
valor para participar das atra-
coes é R$ 10 por pessoa,
para cada modalidade.

A pista de autorama tem
aproximadamente 36 metros
de percurso. O participante

pode escolher a cor do carri-
nho que deseja competir, que
s&o operados por controle re-
moto. A brincadeira é realiza-
da através de disputas, poden-
do ter até quatro participantes
por corrida. Ao final do percur-
so, umdisplay divulga as clas-
sificagbes individuais de cada
participante. Apés a corrida, os
competidores podem subir no
pddio e levantar o troféu para
a foto, que promete fazer a
alegria dos participantes. A
atracéo dura 10 minutos e é
recomendada para criancas
acima de 04 anos e acompa-
nhadas dos responsaveis.
Ja as pistas de mini boli-
che comportam até seis jo-
gadores cada e tém 13,8
metros de comprimento.
Cada jogador tem direito a

vinte bolas e deve tentar acer-
tar os dez pinos dispostos no
fim da pista. A pontuacao é
igual ao do boliche oficial, con-
siderando que o jogador tem
a oportunidade de dois arre-
messos por jogada. A pontu-
acgao fica indicada em um
painel eletrbnico com anima-
¢des especiais em 3D, em
cima das pistas, proporcio-
nando mais diversédo e
interatividade entre os jogado-
res. Essa atracdo dura en-
quanto o jogador tiver as vin-
te bolas para jogar. E reco-
mendada para criangas aci-
ma de 03 anos e acompanha-
das dos responsaveis.
Aproveite para trazer as
criangas e 0s amigos para se
divertirem nesta atracao.
Sera diversao garantida!
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Pascoa

O Brasil movimenta um dos
maiores setores de chocolate do
mundo, sendo o terceiro maior
produtor e o quarto maior con-
sumidor, e com a aproximagao
da Péascoa a expectativa entre
os vendedores € alta, tanto em
mercados quanto em comeérci-
os especializados, por ser uma
das datas que mais movimenta
0 segmento durante o ano, fican-
do atras apenas do Natal.

Em Limeira essa realidade
nao é diferente, o Gestor de Ca-
tegorias da rede de supermer-
cados Sempre Vale, Clévis dos
Santos, demonstra grande oti-
mismo sobre o crescimento nas
vendas, que deve ser acentua-
do em relagdo ao ano passa-
do. “Aguardamos uma alta de
até 25% nas vendas dos ovos
de chocolate”. Ele comenta
também que para alavancar ain-
da mais o consumo, as nego-
ciagbes e encomendas para a
Pascoa desse ano comegaram
mais cedo, em janeiro, € 0s
ovos ja estavam disponiveis
para compra em fevereiro. “Fi-
zemos isso para dar mais co-
modidade aos clientes e evitar
que faltem muitos produtos nas
parreiras dos supermercados”,
afirma. Porém, as fabricas so6
conseguem distribuir todas as

As parreiras ja estao repletas de ovos de Pascoa nos
supermercados Sempre Vale

opgdes de ovos de chocolate
para as lojas aproximadamen-
te 30 dias antes da Pascoa.

O mesmo acontece com a
Kopenhagen, que é especializa-
da em chocolates finos. De acor-
do com a proprietaria, Claudete
Meirelles Martins, é aguardado
um aumento entre 15% e 20%
nas vendas em relagéo a 2013.
“Estamos muito otimistas, ain-
da mais agora com a nova loja
no Shopping Nagdes”, analisa.
De acordo com a programacgao
da empresa, todos os produtos
especificos para a pascoa devem
estar disponiveis ainda essa se-
mana, e a reposi¢ao sera cons-
tante até a semana da Pascoa.
“Nossos chocolates sao diferen-
ciados e muitos nao contém
conservantes que prolongam a
durabilidade, entao para varios
deles temos um prazo de valida-
de mais curto”, explica Claudete.

Em relacéo as criangas, os
ovos com temas infantis domi-
nam o mercado, entre 60% e
70%, e todo ano ha novidades
para atrair a atengéo dos peque-
nos, seja em embalagens colo-
ridas e diferentes, itens vincula-
dos aos chocolates e brinque-
dos “surpresa” dentro dos ovos.
Na Kopenhagen os destaques
do setor infantil sdo as cenou-

rinhas de chocolate, as novida-
des dos ovos da linha Lingua de
Gato e da Disney, com os per-
sonagens Mickey, Minnie,
Donald e Pateta, que sdo acom-
panhados de uma mochila per-
sonalizada. Nos supermercados
os destaques sdo as marcas
Kinder, com a Polly e o Batman,
alacta, que vem forte com o Ben
10 e a Ferrero, que esta com
muitas novidades para conquis-
tar os pequenos.

Para os adultos os desta-
ques das grandes marcas sao
os tradicionais Sonho de Valsa,
Alpino, Talento e Ouro Branco,
ja bastante conhecidos do pu-
blico, além da Garoto que por
ser patrocinadora da Copa do
Mundo do Brasil, traz embala-
gens tematicas do evento. A
Kopenhagen destaca o ovo de
5 quilos, os tradicionais ovos Ao
Leite e Crocante, as cestas de
Pascoa e o Ovo Vinho do Por-
to, além e das novidades da li-
nha Dessert.

As campanhas publicitarias
devem intensificar as aborda-
gens e veiculacdo das propagan-
das de maneira mais agressiva
nos 15 dias anteriores a Pés-
coa, pois esse é o periodo no
qual as vendas ganham mais
forga, a procura pelos ovos de

A Kopenhagen oferece os mais diversos ovos de chocolates

Chocolate gera grandes expectativas de
venda para 2014

FOTOS: ACIL/JOANAN BATISTA

finos, além das cestas de Pascoa

chocolate se torna mais acen-
tuada, causando grande aumen-
to no movimento dos estabele-
cimentos. Por isso é recomen-
dado para o consumidor evitar ir
as compras em cima da hora,
de maneira a conseguir garantir
as marcas e estilos de sua pre-
feréncia sem maiores preocupa-
¢des, ao mesmo tempo que evi-
ta as longas filas.

Um dos destaques do setor infantil da Kopenhagem é a linha Disney,
com os personagens Mickey, Minnie, Donald e Pateta.

Aguardamos uma
alta de até 25% nas
vendas dos ovos de

chocolate
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Senac Limeira

Inscricoes abertas
para programa de
aprendizagem para

empresas

O Senac Limeira oferece-
ra neste ano 460 vagas do
programa aprendizagem
para empresas da cidade e
regido. O curso gratuito tan-
to para a empresa quanto
para o estudante, capacita
jovens aprendizes para o
mercado de trabalho.

A Lei Federal n® 10.097/
00 e o Decreto n°® 5.598/05
definem que as organiza-
¢des de médio e grande por-
te considerem uma cota de
5% a 15% de seu quadro de
funcionarios para a incluséo
de jovens aprendizes. Por
isso, o programa do curso
foca rotinas administrativas,
mercado de trabalho, res-
ponsabilidade socioam-
biental, formacao cidada, co-
municacao interpessoal,
apresentacao, entre outras
habilidades necessarias no
ambiente corporativo.

“Somos parceiros das
empresas na formagao des-
sa mao de obra, que além
de trabalhar também estu-

Haroldo Rizzo | Diretor Comercial

da, com isso ganham a em-
presa por contar com novos
talentos e o jovem que se in-
sere no mercado preparado
e orientado”, diz Mario
Augusto dos Reis, gerente
do Senac Limeira.

Histérico

A carga horaria do
programa é de 1.333 horas.
O papel do Senac é oferecer
a parte tedrica, gratuita tan-
to para o aluno quanto para
a empresa do segmento de
comércio de bens, servicos e
turismo, que matricula seu
aprendiz e promove a parte
pratica, fiscalizada pelo Minis-
tério do Trabalho e Emprego.
O Senac ja capacitou mais de
47 mil jovens por meio do
Programa Aprendizagem.

As informacdes detalha-
das sobre como participar
do programa estio reuni-
das na pagina www.sp.se-
nac.br/aprendizagem. A
empresa deve contatar o
Senac Limeira.

Telefone: 3404-9232
www._prev.med.br
prev.med@terra.com.br

Sequranga do Trabalho = Medicina Ocupacional = Cursos e Treinamentos

20 a 26 de margo - 2014

07/mar. .
Em comemoragdo a0
Muther, a ALIC
o SINECOL,
Toledo Barros, G
Orientagao € D!
Folders sobre @

_ N.\CC -m Noticlas [

« MULHER ! »

Vocé, independente de sua raca, religido, cultura, situacao socioecondmica e outras diferengas é
muito importante aos olhos do Criador, simplesmente por ser mulher.

Muitas obrigagoes Ihe sao atribuidas, tanto no aconchego de seu lar, como as impostas ou,
voluntariamente assumidas na sociedade. Entretanto, com sabedoria multiplica, divide, soma e
subtrai os talentos recebidos e nas diversas fases vividas, preservando sua identidade exerce
diversificadas e nobres missoes. Entre elas encontra-se o trabalho realizado por mulheres que
prestam assisténcia aos portadores de cancer do nosso municipio.

Assim sendo, um grupo de abnegadas compoem a diretoria e, ao lado de demais pares, desafios
sdo enfrentados para manter a unidade, planejar e executar projetos voltados aos objetivos
propostos, 0s quais garantem a continuidade desta associagao beneficente.

Fazendo parte deste contexto, muitas outras doam, em favor do proximo parte de seus tempos e
de suas vidas, como voluntarias comprometidas comtao altruistica causa.

Como funciondrias contratadas, a equipe técnica composta por assistente social, psicéloga,
fisioterapeuta, nutricionista e farmacéutica exerce com responsabilidade suas atividades
profissionais. O mesmo se diga das demais que, desempenham suas fungoes com seriedade, no
cumprimento de suas obrigagoes.

Finalmente, uma citagdo especial & mulher usuaria que, com resignagdo cristd enfrenta o
tratamento, cooperando para um positivo resultado final. Também merece reconhecimento a
mulher cuidadora, de um familiar, de um simples amigo ou até de um desconhecido.

No més em curso, quando € comemorado o “Dia Internacional da Mulher” - 8 de marco, rogamos
a Maria, mulher que com o seu sim mudou o destino da humanidade, para que cubra de béncaos
todas as mulheres, em especial aquelas envolvidas com esta entidade inserida no Terceiro Setor.

FAMILIA ALICC

I ACONTECEU...

IV Forum de Discussao de Politicas Publicas em Oncologia - Instituto Oncoguia, dias 5 e 6 de
fevereiro, em Séo Paulo, com a participagao da ALICC. O evento reuniu importantes instituigoes,
especialistas e autoridades em oncologia e politicas de satde, com a finalidade de propor solucées
para os problemas enfrentados pelo paciente com cancer.
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Visando otimizar o atendi-
mento e proporcionar maior con-
forto para quem procura os ser-
vigos oferecidos pela ACIL, des-
de o dia 10 de margo, o atendi-
mento do SCPC e da Certificagéo
Digital trocaram de local e estao
atendendo em novos postos.

O SCPC ganhou uma sala

restrita, ao lado esquerdo da en-
trada da ACIL, onde atendia a
Certificagao Digital. Agora o De-
partamento conta com um am-
biente reservado para oferecer
uma consultoria personalizada,
dessa maneira podem ser elabo-
rados planejamentos, levanta-
mento de dados, andlises e ne-

&

e S

A Certificagao Digital também ganhou novo espacgo, ao lado

direito da entrada da ACIL

Ainda da tempo de
aderir a Campanha

de Premios 2014

Devido a greve dos Correios
e, consequentemente, atraso
na entrega das correspondén-
cias, a ACIL prorrogou o prazo
de entrega do Termo de Adesé&o
a Campanha de Prémios “Co-
mércio de Limeira realizando
seus sonhos”.

O Termo foi enviado a todos
0s associados da entidade
com o objetivo de facilitar e
agilizar o processo de adesao
as promogdes programadas
para este ano.

Vale destacar que devido
as exigéncias da Caixa Eco-
némica Federal, que determi-
na que a documentacao das
empresas participantes seja
enviada antecipadamente, a
inscricdo podera ser efetuada
somente agora, no inicio da
campanha, de uma Unica vez,
néo sendo permitida a entra-

da de novos participantes du-
rante o ano.

Os prémios a serem sorte-
ados vao desde vales-compras
até moto e carro Okm (confira
no site www.acil.org.br), sen-
do que a entrega de cupons
sera somente para as empre-
sas que aderirem a campanha,
€ essas serao exclusivamente
divulgadas no Site, E-mail
Marketing, Jornal Visdo Em-
presarial e FanPage da ACIL.

Participe! Caso ainda nao
tenha recebido o Termo pelos
Correios, o imprima no site da
ACIL, preencha com os dados
solicitados, assine, e o entre-
gue no balcado da entidade.
Caso prefira entre em contato
pelo telefone 3404-4900 e so-
licite que um de nossos cola-
boradores retire o termo na
sua empresa.

gociagdes para recuperagao de
crédito com maior privacidade.
Para tornar o atendimento ainda
mais agil e eficiente, com maior
conforto, praticidade e organiza-
¢ao, também passou a ser utili-
zado um sistema de senha digi-
tal, que é retirada no balcao de
atendimento da ACIL, e acom-
panhado por painel eletrbnico.
Vale destacar que o SCPC
oferece mais de 50 servicos di-
ferenciados para a recuperagao
e manutencado de crédito na
“praga”, auxiliando empresas a
recuperarem seus investimentos
e o cidadao a manter seu nome
limpo através de consultas gra-
tuitas e pagamento da divida.
A Certificagéo Digital passou
a atender na sala onde ficava o
SCPC, ao lado direito da entra-
da da ACIL, e oferece os servi-
¢os CPF, e-CNPJ, e-NF-e além

m SCPC e Certificacao Digital atendem em novo espaco

FOTOS: ACIL/JOANAN BATISTA

O SCPC conta agora com um ambiente reservado para oferecer
uma consultoria mais personalizada

do CT-e, que podem ser pagos
por boleto bancario ou cartdo
crédito. A certificagéo digital
uma credencial que identifica
uma pessoa ou empresa em
meios eletrbnicos, garantindo a
autenticidade e integridade nas
transagdes, um documento as-
sinado eletronicamente, por

meio de certificado digital, que
tem valor idéntico ao assinado
em papel, garantindo validade
juridica e segurancga.

Para mais informagdes sobre
0 SCPC, Certificagao Digital, ou
outros servigos oferecidos pela
ACIL, basta ligar no telefone
3404-4900.

Associados a ACIL devem

manter cadastro atualizado

Com o objetivo de facilitar
0 acesso ao boleto da men-
salidade, a ACIL disponibiliza
aos associados a opgao de
receber via e-mail a cobranca
mensal pelos servigos presta-
dos pela Associagao.

Dessa forma, é muito im-
portante que o empresario
filiado a ACIL mantenha seu
cadastro atualizado, tanto do
endereco eletrénico quanto do
endereco fisico, para garantir
que de um modo ou de outro
o boleto seja entregue, evitan-
do possiveis transtornos cau-
sados pelo atraso ou ndo-en-
trega da correspondéncia.

Também é possivel que o
sécio tenha acesso ao boleto
pela internet. Basta que ele
acesse o portal acil.org.br/
scpc utilizando o cédigo e
senha individual, clique na
opcao BOLETO, e em segui-
da informe o ano a ser con-
sultado. Logo em seguida, to-

das as faturas do periodo infor-
mado seréo expostas na tela.

E de extrema importancia
que o associado mantenha seu
e-mail cadastral atualizado, pois
€ a maneira mais segura de re-
ceber a mensalidade, além de
todos os informativos publicados
pela entidade.

T¥SICOOB | 7560 |

Para tirar duvidas, obter mais
informacdes ou atualizar o cadas-
tro, o atendimento pode ser feito
pessoalmente no balcio daACIL,
por meio do e-mail luci@acil.org.br
ou pelo telefone 3404-4900. AAs-
sociagao e toda a sua equipe es-
tao a disposicao do associado
paramelhor atender.

Recibo Sacado

ERCIAL £ INDUSTRIAL DE LIVEIRA
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Convénios da ACIL: facilidade ¢

A ACIL, por meio de parcerias com empresas e instituicdes, desenvolveu uma sé
funcionarios e dependentes em diversas ar

A Funcionarios e dependentes das empresas associadas a entidade que ingressarem nos cursos de
.-‘ graduacéo da FAC tém desconto nas mensalidades, os quais variam de 15% a 25%, de acordo com

A, o curso escolhido.

ANHANGUERA
EDUCACIONAL

Proporciona desconto de 30% (trinta por cento) nas parcelas dos cursos de inglés, espanhol e
. portugués aos associados daACIL e seus dependentes, desde que pagas até o dia 10 de cada més.

/ AEducagao Adventista é reconhecida mundialmente por buscar o desenvolvimento harménico dos

/ % aspectos fisico, intelectual e espiritual dos alunos, considerando o ser humano de forma integral e

' interdependente com relagdo ao meio em que vive. A escola esta oferecendo desconto de 15% em

; - todos os cursos regulares: Educagéo Infantil e Ensino Fundamental (1° ao 9° ano). Para obter o

EDUCACAO , . . . ~ . N

ApvenTisTA  beneficio, os interessados devem solicitar uma declaragéo de associado na ACIL e entrega-la a
secretaria daescola.

na escola aos funcionarios e associados, bem como dependentes legais vincula-
dos/associados a ACIL. O desconto sera valido desde que o0 pagamento seja efetuado

ldeia até adata do vencimento do boleto.
Escolas de Linguas

‘j a Oferece 5% de desconto nas mensalidades em todos os cursos de idiomas ministrados

» Oferece descontos aos associados e funcionarios. Os estudantes terdo descontos em
F s forma de bolsa de estudos, desde que as mensalidades sejam pagas até o vencimento do
ensssc s rammenncioe s e cmers. - DOlE10. Para qualquer curso de pds graduagéo o desconto é de 10%.

Os beneficiarios interessados devem pedir a ACIL uma declaragéo de associado e levar até a FAAL para a matricula.

que queiram estudar na escola. Os descontos abrangem os cursos de Graduagéo e de
P6s-Graduacao (Especializagdo e MBA Executivo).

Todos os associados, colaboradores e dependentes legais, vinculados a ACIL, possuem
20% de desconto nas mensalidades e, para matriculas em grupo (minimo de 10 pessoas), 0 desconto concedido é
de 30% para cada aluno.

'{’inl: O Instituto Nacional de Pés-Graduagéo (INPG) esta fornecendo descontos especiais aos

BUSINESS SCHOOL

O Isca Faculdades oferece desconto de 20% nas mensalidades de todos os cursos

! IS (Graduagado, Tecnologico e Pos-Graduagdo Lato Sensu) aos funcionarios e

e FACULDADES associados, bem como aos dependes legais, regularmente vinculados da ACIL. O

desconto é cedido apenas para o pagamento que for efetuado até a data do

vencimento do boleto. Para obter o beneficio, & necessario: Preencher o requerimento e providenciar assinaturas;

Anexar ao requerimento xerox da carteira profissional; e se for dependente legal do funcionério anexar cépia do
RG ou certiddo de nascimento ou casamento.

w

SICOOB

Possui varias linhas de financiamentos para os cooperados.

Parceria com profissiona
A(:"- MED descontos aos associados
lista dos parceiros e retiral

estdo nutricionistas, dentistas, oftalmologistas, ps
clinicas veterinarias.

A Santa Casa é reconhecida
salld $C358 com unidades coronarias (a

8= sadade , ;
cowernn dispordosetor de queimado

unidade de tratamento intensivo (UTI) regional.
A partir da parceria, todas as empresas associadz
convénio médico, através do excelente hotelaria hos
com alta complexidade e conforto em suas instalagde

FILIADA A FACESP

Associacdo Comercial

Consulte as condigoes es
cada con

mUNDDONTO Permitira aos

PLANOS ODONTOLOGICOS empresarlals, ‘
grupo contratante. Entre as vantagens estdo a li
especialidade e relagcdo de confianga, atendimer
dentistas dotados de especializagao adequada e ate
os beneficios séo estendidos aos dependentes e o
acordo com uma tabela com descontos vantajosos.

' Pormeio de uma parceria est
ter descontos nos servigos ¢
seguranga e medicina ocupac
TREINAMENTOS entre out!
associadas tenham acesso fa

equipe formada por engenheiros de Seguranca

enfermeiros, fonoaudiélogos, ergonomistas, ambien
empresas variam de 10% a 25%, levando em cons
risco seja (1 ou 2), sendo esta parceria valida soment
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» descontos para os associados

rie de convénios para proporcionar descontos e beneficios aos seus associados,
eas. Veja a seguir as facilidades oferecidas:

is e empresas da area da saude para oferecer
e seus funcionarios. Para utilizar basta consultar a
a guia na recepgdo da ACIL. Entre os especialistas
cologos, além de drogarias, Oticas, laboratérios e

por possuir um dos mais bem estruturados hospitais,
Unica da regido), oncoldgicas e ortopédicas, além de
s (UTQ), medicina da mulher e neo-natal, com a tnica

s ganham grandes vantagens na contratagdo do
pitalar e recursos do Hospital Frei Galvéo, que conta
S.

CIL

e Industrial de Limeira

peciais de descontos com
veniado!

socios da ACIL aderirem a planos odontoldgicos
com valores especiais dependendo do tamanho do
vre escolha do dentista cooperado conforme sua
to em consultério particular, acesso a cirurgides
ndimento de urgéncia 24 horas em todo Pais. Todos
5 atos ndo cobertos pelo convénio séo cobrados de

abelecida com a Prev-Med, os empresarios poderéo
ferecidos pela empresa, que é especializada em
ional (PPRA/PCMSO /EXAMES OCUPACIONAIS /
0s). Essa parceria possibilita que as empresas
cilitado aos laboratorios, centro de imagens e a uma
. médicos do Trabalho, técnicos de Seguranca,
talistas e demais profissionais. Os descontos para as
ideragé@o o numero de funcionarios e que o grau de
e para novos contratos coma PREV-MED.

\’ IDE E conveniado & Fundagdo Getulio Vargas e concede um desconto na

st ordem de 15% sobre os custos das disciplinas dos cursos de Pos

FGV Graduacdo e MBA Pés-Graduagdo Especializacdo Lato Sensu, nas

cidades de Campinas, Jundiai, Limeira, Rio Claro, Piracicaba, Araras,

Paulinia e Vinhedo, calculados de acordo com a tabela normal de pregos dos referidos cursos. Para os cursos de

curta duragdo: PEC - FGV, CADEMP e Gestao Pratica do Varejo, segue a tabela progressiva de desconto: 5%
para 2 ou mais alunos, 10% para 5 ou mais alunos e 15% para 10 ou mais alunos matriculados.

CONVENIADA

: EIN STE IN Oferece aos filiadﬁos descqntos em todos os niveis egucagiqnais da !nstitui’géo,
: desde a Educacéo Infantil, passando pela Educagao Basica, Ensino Médio,
emautbis nemos e e Ensino Profissionalizante e Superior.
O desconto é estendido aos associados, funcionarios e dependentes. As bolsas variam de 10%, 15% e 20% das
anuidades escolares. Quanto mais alunos, mais descontos.

S EB_R 'AE Séo oferecidos cursos diferenciados, que acontecem todos os meses na ACIL e traz temas
[t como gerenciamento de negécios, fluxo de caixa e planejamento de abertura de negocios.

SP

Escola Técn Oferece descontos nas mensalidades de todos os cursos técnicos da
Scoia lecnica s . . - .

= Etec Prof. Sebastido Fumagalli aos funcionarios e associados bem

PROF. SEBASTIAQ como seus dependentes legais, regularmente vinculados a ACIL. O

F“MAGAI.I. desconto de 5% é valido desde que o pagamento seja efetuado até a

data do vencimento do boleto. Para obter o beneficio, & necessario:

Preencher o requerimento e providenciar assinaturas; Anexar ao requerimento xerox da carteira profissional; e se
for dependente legal do funcionario anexar copia do RG ou certid@o de nascimento ou casamento.

[=/ O CIEE é um 6rgéo criado para viabilizar a contratagéo de estudantes e, com
'HE sua estrutura especializada, desenvolve as tarefas de recrutamento e pré-

selegé@o, além de todas as rotinas administrativas e legais, possibilitando a
CENTRO DE INTEGRACAO EMPRESAESCOLA  amnresa identificar novos talentos e formar futuros profissionais. Além de todo o

suporte para a contratagao, estabelece também um desconto de 15% para os
socios daACIL sobre a Contribuigéo Institucional vigente por estudante ativo ao més, cobrada pelo CIEE.

g Oferece desconto de 10% para associados e presta servigos de pesquisas e
®  depositos de marcas e patentes, além de assessoria em Propriedade Industrial a
VILAGE - : ’
MARGAS £ patEnTEs  empresasvinculadas aACIL.
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Socorro ao setor elétrico adia aumento
da conta de luz para 2015

A falta de chuva no verao
que esta terminando levou ao
acionamento de todas as usi-
nas térmicas, que tém um
custo de produgéao de energia
muito mais alto que as hidre-
Iétricas. As distribuidoras de
energia passaram entao a pa-
gar mais caro pela energia,
mas continuaram com o mes-
mo prego de venda, aumen-
tando o seu rombo.

O desequilibrio financeiro
do setor elétrico vem desde o
inicio de 2013 quando come-
¢ou o desconto médio de 20%
na conta de luz, decidido pelo
governo para atender aos
consumidores, que reclama-
vam que os precos estavam
muito altos, prejudicando in-
clusive a produgéo. Ja no ano
passado a medida provocou
um rombo de R$ 8 bilhdes,
cobertos pelo Tesouro, ou
seja, pelos contribuintes.

Interatividade

Os alunos aprendem simples-
mente por acostumarem-se com
o que se Ihes ensinam. Sempre
considerei esse fato como uma
das deficiéncias, do nosso siste-
ma educacional. Estudam, pois,
as ciéncias, sem que saibam o
que € uma ciéncia. Nao apren-
dem a distinguir o conhecimento
vulgar (senso comum) do cientifi-
co. Sem nogéo sobre a Teoria do
Conhecimento (Epistemologia),
os estudantes s&o instruidos em
mil saberes, sem que disponham
de uma visdo melhor refletida so-
bre o Conhecimento. Sem um mi-
nimo de Légica, como poderiam
distinguir os sistemas I6gicos im-
prescindiveis para que uma cién-
ciasejaciéncia?!... Enfim, imagi-
nemos que, se assim se ensinas-
se Musica, seria o atual método
didatico, oideal parafazer os alu-
nos “tocarem de ouvido”...

Um novo socorro as distribui-
doras de energia elétrica tornou-
se necessario, com o0 agrava-
mento da crise por conta da
estiagem, e o governo decidiu
criar um pacote de ajuda de R$
12 bilhdes, adiando assim o ine-
vitdvel aumento da conta de
luz. Nos proximos meses have-
ra aumento de impostos que
gerardo R$ 4 bilhdes — conta
paga novamente pelos contribu-
intes. Os outros R$ 8 bilhdes se-
rao obtidos com empréstimos
bancarios, a serem pagos em
2015 com o aumento das tari-
fas. O governo alega que este
valor é estimado, podendo ser
menor, € que por essa razao
resolveu deixar mais para fren-
te o reajuste aos consumidores.
Com essa “criatividade” evita o
desgaste de autorizar o aumen-
to antes das eleicdes, além do
impacto na inflagéo.

Mas ha também quem defen-

Quando estudei, também isso
ocorria! Até que, ao manusear li-
vros na biblioteca, vium diagrama
em forma de arvore, em cujas
raizes, mergulhadas na pré-histo-
ria, restavam rudimentos filoséfi-
cos, cientificos e técnicos, os
quais juntos com as nogdes da
matéria inanimada e viva davam
conformagéao ao tronco do Mun-
do Cultural Humano, que se bifur-
cava em Técnica e Etica. E aci-
ma se pluralizava em outros,
como por exemplo: o galho das
Ciéncias Humanas ou Sociais ra-
mificado em Sociologia, Antropo-
logia, Histdria, etc.; o das Ciénci-
as Naturais ramificado em Fisica,
Quimica, Biologia, Geologia; o das
Ciéncias Matematicas ramificado
em Aritmética, Geometria, Alge-
bra, Légica, etc.; e, o das Ciénci-
asAplicadas ramificado em Direi-
to, Engenharia, Medicina, Arqui-

da um aumento de preco para o
consumidor, “o mais cedo
possivel”, para forgar uma re-
dugao no consumo, capaz de
afastar definitivamente qualquer
risco de racionamento, como o
ex-ministro Delfim Neto. O ex-
ministro também propde aca-
bar com a defasagem nos pre-
¢os da gasolina, para recompor
o valor de mercado da Petrobras
e fortalecer seu caixa para in-
vestimentos.

A propdsito, a ameaga de ra-
cionamento de energia a clas-
sificagcdo do risco passou de
“paixissimo” ha 30 dias para “bai-
X0” na semana passada. Houve
forte crescimento do consumo
nos ultimos meses, em todas
as regides do pais, o que € atri-
buido ao forte calor e ao bom
desempenho da agroindustria,
enquanto o nivel dos reservato-
rios esta baixo e as chuvas con-
tinuam irregulares.

tetura, Informatica, etc. Comple-
tava-se a arvore, com cada cién-
cia tomando seu ramo especifico.
Nessa “Arvore do Conhecimento”
existia tudo o que conhecemos...

Pois, ao sermos impregnados
pela Civilizagao, nos, seres huma-
nos, figuravamos na composicao
daqguelaimensa arvore. Que se as-
semelhava as dos legendarios jar-
dins mitolégicos, onde, por produ-
zirem pomos dourados, permane-
ciam guardadas por dragdes. Des-
de aAntiguidade, ha mengbes da
axis mundi (em Latim: “eixo, cen-
tro ou pilar do mundo”), a Arvore da
Vida, onde o alto e o baixo se en-
contram para trazer-nos a Eterni-
dade e a ascensao aos planos su-
periores através do Conhecimento.
Mas, embora produzisse ricos fru-
tos, a dadiva superior dessa arvore
se identificava com sua madeira.
O elemento que substituiu a pedra

Alimentos pressionam a
inflagao

O Indice Nacional de Precos
ao Consumidor — o IPCA — su-
biu 0,69% em fevereiro, maior
que em janeiro, mantendo a pre-
ocupagao com a alta de pregos.
A inflagéo anual continua perto
dos 6%, com indicagao de alta.
Em marco o indice devera refle-
tir a alta dos alimentos, cuja pro-
ducgéo vem sendo afetada pela
forte estiagem do atual verao. Os
analistas apontam que a infla-
¢ao subira para os 6,5% nos
proximos meses, retornando no
fim do ano para préximo dos
6% e fechando novamente aci-
ma da meta de 4,5%. Para es-
ses analistas, o governo e os
agentes econdmicos deveriam
buscar umainflagéo de 3% a.a.

José Carlos Bigotto
Departamento de Economia

no ato de construir. Ahumanidade,
depois de ter aprendido a trabalhar
apedra, utilizou amadeira. Até para
obterofogo... Logo, analogo a ma-
deira artesanalmente utilizada, o
Conhecimento é construtivo, mas,
para extrai-lo ocorre o sacrificio da
arvore... Segundo Luc Benoist, “a
palavra grega hylé, nome da ma-
deira, designa também o principio
substancial da matéria-prima do
mundo”. Também a palavra

AL

“tektdn”, ndo se refere s6 ao “car-

pinteiro”, mas ao “pedreiro”, “ope-
rario’, “artesdo’, numa escala de co-
nhecimentos que pode chegar ao
Arquiteto [‘ark” + “tektdn”, ou “arqui
(superior)™+ “tekton”]. Dai, original-
mente, no aspecto religioso, até Je-
sus foi chamado de “carpinteiro”,
“pedreiro”, “artesao”, etc; numa
passagem em Marcos 6, 3 («Nao
€ este 0 “tekton”, o filho de Maria e

irm&o de Tiago, de José, de Judas

A inflagdo na Argentina

Vejam agora a situacao na
Argentina, em grave crise eco-
némica, onde o governo criou
um novo indice oficial, por ori-
entacdo do Fundo Monetario
Internacional, pois o indice an-
terior estava desacreditado. O
Indice de Precos ao Consumi-
dor Nacional Urbano—o IPCNu
—registrou inflacdo de 3,7% em
fevereiro, depois de 3,5% em
janeiro, mais de 7% s6 nos
dois primeiros meses do ano.
Analistas independentes calcu-
lam que a inflagdo anual esta
em 35% na Argentina.

A arvore vale pela madeira, nos valemos
pelo que deixamos

e de Simao?»). Eis, pois, que o
Conhecimento engloba um
trinémio: Ciéncia (Tecnologia),
Arte (Estética) e Filosofia (Reli-
gido/Politica). Pois, ele se asse-
melha & Grande Arvore, que tem
na Ciéncia (Tecnologia), a poten-
te energia propria das raizes e
dos troncos. Tém na Arte e na
Estética, as maravilhas de suas
flores, folhagens e frutos. E tem
na Filosofia, o sentido
perpetuador das sementes que
concentram num repasse ad
aeternum o fator da Vida. Pois,
simile ao ato sexual, “conhecer”
implica em relacionar-se. Em dis-
por-se a “extracdo da madeira” e
ao sacrificio pelo bem das futu-
ras geracoes. Porque, tal como
aarvore vale porsuamadeira, n6s
s06 valemos pelo que deixamos...

PAULO CESAR CAVAZIN
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Negocios tem inscricoes

A importancia da
definicao do
publico alvo

Aplicar técnicas de venda ou treinar a sua equipe com
diversos cursos, por melhores que sejam, nao vai adi-
antar se a empresa nao tiver bem definido o seu publico
alvo. “As técnicas de vendas sao muito importantes, sim,
mas elas precisam ser direcionadas para o publico cer-
to: o seu publico alvo, o seu ‘Avatar’”, comenta Sergio
Ricardo Rocha, o Dr. Vendas, que trabalha como coach,
consultor empresarial e palestrante.

“Avatar” representa a personificagdo do seu publico-
alvo. Ele normalmente representa cerca de 70% de seus
clientes. Isso quer dizer que ao entender o perfil
comportamental, suas necessidades, sonhos, desejos,
medos e preocupagdes VOCé conseguira se conectar
com ele e adaptar seu produto, servico e comunicacéo
ao que realmente € importante para ele.

Sem conhecé-lo € como atirar para todos os lados e
depender da sorte. E aqui que esta a grande diferenca
que conhecer o publico alvo faz: depender da sorte ou
da capacidade. Neste momento, a técnica de venda faz
a diferenca.

Devemos concentrar nossas divulgacdes e comerci-
ais em nosso cliente. Querer divulgar para todos pode
acabar resultando em perda de dinheiro e tempo. Usar
as técnicas de vendas no publico errado se torna
desgastante para a empresa.

Criar formas de falar com clientes em potencial é algo
fundamental, e todos da empresa devem saber e reco-
nhecer o publico-alvo da empresa.

Conhecer e caracterizar o Avatar sao assuntos im-
portantes a serem debatidos em reunides e em treina-
mentos. Porém, muitas empresas s6 treinam os seus
colaboradores com técnicas de vendas, e tentar vender
para o cliente errado da trabalho, ndo € mesmo?

A importancia de perceber o potencial de novos
Avatares, mudando ou ampliando o publico-alvo pode
levar a sua empresa ao topo. O estudo sobre Avatares e
publico-alvo é importantissimo para o seu mercado, prin-
cipalmente, no marketing digital. E € um dos assuntos
abordados com freqiéncia nos treinamentos e no
coaching de vendas. Muito além de “abordado”: ‘como
definir seu Avatar’ € um dos pilares do coaching de ven-
das, afinal, s6 assim vocé podera fazer campanhas e
propagandas que afetem clientes em potencial, nao per-
dendo dinheiro e tempo.

Fonte: Portal Administradores

abertas

Ja estdo abertas as inscri-
¢cbes para a 11?2 edigao do
Prémio Sebrae Mulher de
Negdcios, que tem o objeti-
vo de reconhecer e promo-
ver o empreendedorismo fe-
minino. As inscricdes séo
gratuitas e podem ser feitas
até o dia 31 de julho pelo site
www.mulherdenegoci-
0s.sebrae.com.br.

O prémio, composto por
duas etapas (estadual e na-
cional), € uma parceria en-
tre o Sebrae, a Secretaria
Especial de Politicas para
as Mulheres, a Federacao
das Associagdes de Mulhe-
res de Negocios e Profissi-
onais do Brasil (BPW) e a
Fundacao Nacional da Qua-
lidade (FNQ). No Prémio
Mulher de Negdcios, em-
preendedoras de diversas
categorias podem contar
suas histérias.

4

Prémio Sebrae
Mulher de
Negocios

A premiacao foi criada
com intuito de valorizar a for-
ca empresarial das mulheres
que se destacam nao ape-
nas como empresarias a
frente de negécios de suces-
so, mas também como pes-

DIVULGAGAO

soas que enfrentaram e su-
peraram grandes obstaculos
na vida pessoal. O prémio é
dividido em trés categorias:
Pequenos Negocios, Produ-
tor Rural e Microempreen-
dedor Individual.Participe!

Encontro com Empresarios

S~

Convidamos vocé empreendedor a participar do ‘Encontro com Empresarios’,
que sera realizado juntamente com toda a diretoria da ACIL.

O evento tera como objetivo estreitar lagos e promover troca de experiéncias,
além de apresentar toda a estrutura da entidade.

Programacgao:

Dia 24 de margo - 18h30

18h30 - Recepcao e coffee break
18h45 - Abertura e apresentacao dos departamentos

19h15 - Palavra do Presidente

19h30 - Palavra Livre
20h00 - Encerramento

FILIADA A FACESP

OACIL

Associagdo Comercial e Industrial de Limeira

Reserve sua vaga: (19) 3404-4900

ou acil@acil.org.br
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“A MORENINHA” — Opera de

Camara Brasileira em 2 atos.

No domingo, dia 23 de marco, as 19h,
também no Teatro Vitéria, acontece a opera “AMoreninha”, com Musica de Ernest
Mahle, libreto de José Maria Ferreira, baseado no romance de J.M. Macedo. A
obra é roméantica e divertida, além de ser acessivel ao publico jovem e adulto. Um
grande sucesso em todas as apresentagdes. O espetaculo tem indicagao livre e a
entrada sera gratuita.

Orquestra Sinfonica abre sua temporada 2014

A Orquestra Sinfonica de Limeira da inicio a Temporada 2014 no Teatro Vitéria,
no dia 27 de marcgo, as 20h30 sob a regéncia do Maestro Rodrigo Muller.

No concerto, a orquestra interpreta a Sinfonia n. 5 em D6 Menor, de L.V.
Beethoven, uma das composi¢des mais populares e conhecidas em todo o repertorio
da musica erudita europeia, bem como é considerada, ainda hoje um “monumento”
da criagao artistica.Além da sinfonia, no programa estéo a Abertura — Guilherme Tell,
de G. Rossini, Nas Estepes da Asia Central, de A. Borodin e a Marcha Eslava, Op.
67 de P.I. Tchaikovsky. Os ingressos custam R$12 inteira e R$ 6 meia entrada, e
podem ser adquiridos na bilheteria do teatro. Mais informagées podem ser obtidas
pelo e-mail contato@sinfonicadelimeira.com.br ou pelo telefone 3451-0502.

Estudio de fotografia chega ao Shopping Center Limeira

O Shopping Center Limeira recebe até o final de marco um quiosque, instalado
préximo a loja da Seller, com o estudio fotografico da RF Eventos.

A proposta é de proporcionar para as criangas de 1 a 10 anos, a oportunidade
de fazer fotos de época em estudio. Com trajes de época no melhor estilo ‘daminha’,
ou ‘cavalheiro’, com chapéus, buqué, acessoérios também de época, serao com-
postos os figurinos para as criangas que ao final ganharao uma foto.

De acordo com Valdir Paulo da Costa, responsavel pela RF Eventos, a foto corte-
sia, tamanho 15x21, é entregue na casa da crianga, no prazo de 60 dias. “Um funci-
onario fara a visita aos pais da crianga para apresentar a foto gratuita feita no Shopping.

— —— Visao

WACIL

20 a 26 de marco - 2014

Um banner com o nome e a foto do fotografado podera ser comprado, caso os pais
queiram”, informa Valdir.

O quiosque da RF Eventos Fotograficos funcionara todos os dias de margo, das
14h as 22h.

Nova Exposi¢gao no Espago Cultural ENGEP

“O Mundo dos Minerais” é o titulo da nova exposicédo aberta, desde 07 de
margo, sexta-feira, no Espaco Cultural ENGEP. Na exposigéo, além de pedras
preciosas e minerais, grande parte proveniente da colegdo do gedlogo Andrea
Bartorelli, os visitantes poderao apreciar um féssil de mais de 250 milhdes de anos
e obras raras do século XVl e XVII.

Com diregao geral de Paulo Masuti Levy, curadoria dos historiadores Ana Clau-
dia Cermaria e Jodo Paulo Berto e programacgao visual de lvo Marreiro, com realiza-
¢ao do Grupo Engep, a exposigao ficara aberta até 11 de maio, no Espaco Cultural
Engep, localizado no Largo da Boa Morte, n°® 118, Centro. Com entrada gratuita, os
horarios de visitagdo sdo de Terca a Sexta, das 9h as 17h, e aos Sabados e
Domingos, das 9h as 14h.

Shopping Nagoes Limeira vai ter circo todos os sabados

O horario do almogo tera muita animagéo aos sabados no Shopping Nagodes
Limeira. Desde sabado, 15, o circo esta instalado na Praga de Alimentacao, sem-
pre das 11h as 12h30. Serdo muitas brincadeiras sob o comando do Palhaco
Minhoco e seus convidados. “Vamos desenvolver atividades nao sé para as crian-
¢as, mas também buscando uma interagdo com jovens e adultos”, afirma o profes-
sor de teatro Antonio Carlos de Oliveira, o Tony, que personifica o Palhago Minhoco
desde a década de 80.

Segundo o artista, a cada sabado serdo levadas novas propostas para o publi-
co. Havera gincanas de caga ao tesouro, imitagdes, fantasias para brincar de ca-
racterizagoes, brincadeiras no palco e concurso de danga e de estatuas. “Eventu-
almente, levarei convidados, como um malabarista ou uma dangarina”, conta. “Fa-
remos dinadmicas para que todos participem e deem muita risada”.

EZ3 A sensacio de Liberdade

“Para ter equilibrio vocé tem que se manter em movimento” (Albert Einstein)

Andar de bicicleta é con-
quistar a liberdade, sentir o ven-
tonorosto, ver a paisagem de
uma visdo diferente. Imagine
isso ha décadas atras, como
era para as mulheres poderem
sentir esse simples prazer de
andar de bicicleta. Muitos cons-
trutores, por razées do merca-
do crescente, tentaram desen-
volver modelos que fossem ade-
quados as mulheres, mas sem
grande sucesso. No final da
década de 1870, surgiu 0 mo-
delo “safety bicycle”, com pra-
ticamente o mesmo desenho
que temos hoje. “O ciclismo foi
0 esporte que exerceu maior in-
fluéncia na emancipacgao fisica
das mulheres inglesas e ame-
ricanas. Atividade importada da
Inglaterra em 1870 tornou-se
mulito popular nos Estados Uni-
dos em finais de 1880, inicio de

1890, e oferecia para as mulhe-
res o potencial para a mobilida-
de fisica e os beneficios de uma
recreacao ativa e saudavel, as-
sim como um novo senso de li-
berdade da roupa restritiva, de-
mandando o abandono dos
espartilhos e a divisdo das sai-
as em calgas curtas ou
bloomers (calgbes de mulher,
folgados e compridos até os jo-
elhos)” (Smith apud Mourao,
2003). “Deixe-me dizer o que eu
penso de bicicleta. Acho que
tem feito mais para emancipar
as mulheres do que qualquer
outra coisa no mundo. Da a
mulher uma sensacao de liber-
dade e auto-suficiéncia. Eu paro
e me alegro toda vez que vejo
uma mulher andando de bicicle-
ta... oretrato daliberdade de ser
mulher livre de normas e con-
troles” (Susan B. Anthony).

Esse movimento da era
Vitoriana 1890 trouxe as mu-
Iheres para o mundo das bici-
cletas, e hoje ainda nos espan-
tamos com certos usos e cos-
tumes: como no Afeganistéo,
onde o homem pode dizer ser
dono da mulher e crimes barba-
ros ocorrem contra ela e andar
de bicicleta é um tabu, ver a
mulher andando de bicicleta é
imoral. Na hierarquia das ofen-
sas culturais cometidas por
mulheres, o feito fica entre diri-
gir um carro e os “crimes mo-
rais”, que incluem fugir de casa
ou ser vista na companhia de
um homem que nao seja da fa-
milia. Mas elas relutam contra
esse peso e ja criaram “Afghan
Cycles” (“Bicicletas afegas”, em
traducéo literal) entédo néo se
assustem se ouvirem dizer que
na préxima Olimpiada no Brasil

aparecera uma equipe feminina
do Afeganistao, que possivel-
mente fardo melhor do que os
nossos atletas fizeram nas
Olimpiadas de Inverno na Russia
(piada, pois ndo podemos dizer
que eram atletas do Brasil, pois
na verdade quem ganhou com
essa Olimpiada foram os clubes
que gastaram nosso dinheiro).
Mas a mulher, com seu jeito sim-
ples e charmoso de ser, conquis-
ta seu espaco onde for preciso,
vencendo as dificuldades, o ma-
chismo. Elas se unem e vao a
luta. Dia 01/03/2014, realizamos
um pedal light e no meio da trilha
pegamos uma tempestade e
pude ver o quao forte e guerreiras
sdo as “meninas”, pois a bike

Francisco José Vieira Cardoso
Conselheiro Limeira Bike Clube

atolava no barro e essas mulhe-
res, de unhas feitas para noite
de sabado, literalmente coloca-
ram a mao na lama, tirando o
barro dos amortecedores, qua-
dro, onde fosse que estivesse
impedindo o desempenho da
bike e seguiam em frente, sem
se lastimar da situag&o. Para ler
mais um pouco sobre mulheres
€ a bicicleta, acesse o site:
http://www.scielo.br/scie-
lo.php?pid=S0104-026X20090-
00100007 &script=sci_arttext.
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Proxima Edicao da Feira espera cerca
de 8 mil visitantes compradores

152 ALJOIAS

Promovida pela Associagao
Limeirense de Joias —ALJ, or-
ganizada pela Dominio Or-
ganizadora e com apoio ins-
titucional da Associacdo Co-
mercial e Industrial de Limeira
e Prefeitura Municipal, aconte-
ce de 25 a 27 de margo de
2014 a XVI Edicao da ALJOIAS
no Centro Municipal de Even-
tos, em Limeira.

A ALJOIAS é a maior feira
de Joias Folheadas da Améri-
ca Latina, voltada também para
o desenvolvimento do setor de
brutos, insumos, maquinas e
servigos relacionados ao setor
e, a cada Edicao, realizadas
em margo e agosto, a Feira
vem se consolidando como
agente repercussivo da cidade
de Limeira, em todo o pais e
no exterior.

Essa repercussao tem um
efeito positivo no setor comer-
cial para o desenvolvimento de
toda a cadeia produtiva e em
consequéncia é responsavel
por alavancar a economia da ci-
dade em varios segmentos,
pois no periodo que antecede,
se realiza e sucede a feira, a
movimentagado de pessoas e
negocios na cidade, inclusive
na area de turismo e alimenta-
¢ao, aumenta gerando receita
ao Municipio.

Conheca as
vantagens
de ser
um

associado
Ligue:
3404.4900

FILIADA A FACESP

ACIL

Associagdo Comercial e Industrial de Limeira

ARQUIVO ACIL

A ALJOIAS recebe visitantes de todo o mundo, profissionais do setor que vem em busca de
inovagdes em todo o setor e dispostos a realizagdo de bons negocios

As expectativas nesse peri-
odo diante das conquistas
alcancadas e do planejamento
sao de estimulo aos empresari-
os do setor na geragéo de ne-
gocios, novos contatos e tran-
sagcOes comerciais e uma ex-
pectativa de 30 milhdes de re-
ais em negdbcios gerados no
municipio.

Considerada A Capital da
Joia Folheada, a cidade de Li-
meira retiine o maior polo de fa-
bricantes no ramo de joias
folheadas, prata, bijuterias, ago

T/
NG A
Ty —_————
CARLTON PLAZA
Limeira
- Area de 25.000 m?
- Estacionamento para até 80 carros
e 4 6nibus
- Piscinas para adultos e criancas
- Jardim amplo com playground
- Bar na piscina
- Campo de Futebol Society
- Sala de Reunides p/ até 250
pessoas
- Quadra de vélei de areia
-4 Quadras de ténis
- Churrasqueira

R. Boulevard de La Loi, 601 -
Centreville - Limeira (SP)

Tel (19) 2113-8989 fax (19) 2113-8962
E-mail: carltonlimeira@carltonhoteis.com.br

www.carltonhoteis.com.br

inox e outros materiais com
grandes inovagbes e ditando
tendéncias que nascem das
mais de 450 industriais da ci-
dade e Limeira tem o privilégio
de mais uma vez sediar a
ALJOIAS e usufruir dos benefi-
cios que s6 uma Feira deste
porte pode proporcionar em re-
lagdo a fomentar todo um setor
comercial e turistico.

A ALJ (Associacao Limei-
rense de Joias) e a Dominio
Organizadora trabalham para
que a ALJOIAS ganhe forgca e

CARDOSO
Tira-Entulho

Entrega imediata
Prazo maximo
de 1 hora

Fones 3442-9773
3441-6332

R. Candido Souza de
Oliveira, 2625
Jd. Sdo Manoel

cardosotiraentulho@ig.com.br

se torne cada vez mais impor-
tante para a economia do setor.
A cada Edicao a Feira tem de-
monstrado e divulgado o belis-
simo trabalho de inovagdes de-
senvolvidos por expositores da
cidade, de varios estados e do
exterior que apostam na impor-
tancia da unica feira realizada
na Capital da Joia Folheada.

A forte midia planejada pela
organizadora através de veicu-
los de divulgacéo em todo o Bra-
sil e exterior atinge o publico
especifico e o traz para o even-

AL

Seguranca Eletronica

Tecnologia aliada a seguranga. \
Alarmes monitorados 24h.

to, com uma expectativa para a
proxima Edigéo de 8 mil visitan-
tes compradores.

Mostrando sua importancia
no cenario internacional a
ALJOIAS recebe visitantes de
todo o mundo, profissionais do
setor que vem a Feira e a nos-
sa cidade em busca de inova-
¢des em todo o setor e dispos-
tos a realizagédo de bons neg6-
cios que se concretizam e se
renovam por até mais de um
ano apos a feira.

Esta Edicao sera novamen-
te prestigiada com a presenca
do Gabinete Provisorio do Pre-
feito Municipal Paulo Hadich
para as dependéncias do Even-
to, além da tradicional presen-
¢a de Autoridades Municipal,
Estadual e Federal. AACIL tam-
bém mantera um estante para
atendimento exclusivo aos visi-
tantes e expositores do evento.

A empresa organizadora do
evento esclarece que a Feira é
restrita aos profissionais do
Setor de Joias Folheadas por se
tratar de uma feira de negdcios,
onde nao ha a venda de produ-
tos no varejo, mas sim e tao
somente no Atacado.

Mais informacgdes podem
ser obtidas no site www.al-
joias.com.br ou pelo telefone
(19) 3702-4104.
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Cameras, cerca elétrica e controle de acesso.

www.alertaseg.com.br

(19) 3446 - 4492
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FILIADA A FACESP

QACIL

Associacdo Comercial e Industrial de Limeira

Parabenizamos das mais novas empresas que

fazem parte do quadro associativo da entidade
Empresa Endereco Bairro Telefone
AB C EQUIPAMENTOS LTDA R TATUIBI, 438 VL PAULISTA 3453-9882
AMIKI R SANTA CRUZ, 1186 CENTRO 3702-4152
AUTO ELETRICA CARNEIRO R MARIO ROBERTO AMARAL, 230 PQ DAS NAGOES 3038-0400
COLEGIO PANDORA AV ANTONIO OMETTO, 1010 VL CLAUDIA 2114-3160
DESLUMBRE JOIAS R HORACIO DE CAMPOS BARROS, 280 JD SANTA CECILIA 3713-8922
DROGARIA MORRO BRANCO AV DR JOAO AMARAL GAMA, 276 JD CAIEIRA 3443-4223
DU MOTO BOY R HENRIQUE BENEDITO LADVIG, 314 PQ NS DAS DORES 98205-4051
DUBAL R FRANCISCO ORLANDO STOCCO, 191 JD OURO VERDE 3451-8933
EQUIPE ELETRIKA R ALFREDO JOAO STHALBERG, 480 JD SANTO ANDRE 3702-5268
EQUIPO LIFE R VISCONDE DO RIO BRANCO, 747 CENTRO 3713-0900
ESPORTES CLUB SANTA CRUZ R PEROLA, 545 VL QUEIROZ 3404-1618
EURO PARTS BRASIL R FRANCISCO DE MUNNO, 245 JD MONTE CARLO 3034-9818
GRAAL TOPAZIO RODOVIA ANHANGUERA S/N KM140 JD NOVA LIMEIRA 3404-2783
H&M R DEP OCTAVIO LOPES, 150 CENTRO 3444-1822
FIAT IMPERIA VIA FRANCISCO D'ANDREA, 6885 JD SANTO ANDRE 3404-1700
KI FESTAS R CONSELHEIRO SARAIVA, 476 B CENTRO 3442-6050
LIMEIRA CAMINHOES E CARRETAS R EMILIA ANA BRAMMER OLIVEIRA, 621 PQ RES AEROPORTO 3442-9686
NOBRE & CARACELLI IMP E EXP LTDA ME R JOAO MACHADO GOMES JUNIOR, 1410 VILA CLAUDIA 3441-6734
NOVALIS TECNOLOGIA R MINAS GERAIS, 21 VL ESTEVES 3792-9237
PROORDEM UNIDADE PIRACICABA AV TORQUATO DA SILVA LEITAO, 208 SAO DIMAS (19) 3433-8905
PROTEGE ALARMES R TREZE DE MAIO, 284 CENTRO (19) 3546-6070
RIGLEVI R MAESTRO ORLANDO PUZZONI, 131 VL ANITA 3452-1243
SENSOAR AR R LUCIANO DE ARAUJO, 178 VL ANITA 3034-5022
SHEKINAH R DEPUTADO OCTAVIO LOPES, 159 CENTRO 3453-6130
SIMPLIFIK MODAS E ACESSORIOS R REPUBLICA DOMINICANA, 8 PQ BELINHA OMETTO 98735-0611

W GONZALES R DIOGENES CORREA ARRUDA, 569 JD SANTO ANDRE 3704-1113

Sejam bem-vindos!
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Empresas familiares conquistam espaco
no mercado brasileiro

Negocios

Atualmente no Brasil, se-
gundo levantamento do Sebrae,
aproximadamente 90% das
empresas sdo administradas e
dirigidas por familiares proxi-
mos, e dessas empresas a ca-
da 100, apenas 30 conseguem
sobreviver a primeira sucessao,
de pai para filho, por exemplo,
e apenas 15 pela segunda su-
cessdo administrativa. Algumas
justificativas para esses dados
podem estar relacionadas a fal-
ta de interesse dos filhos pela
area de atuacao dos pais, ou
pela auséncia de habilitagdo
profissional dos sucessores, 0
que acaba impedindo que a
empresa siga em frente. Mas
devido a atual exigéncia do
mercado e do alto nivel de pre-
paro das empresas e de seus
colaboradores, esses nimeros
devem melhorar em breve.

Em Limeira um grande
exemplo de transicdo bem su-
cedida é a Casa Primavera, de
comeércio de tecidos, fundada
em 1931 por Jodo Bechara e
logo ganhou a colaboragao do
filho, Badih Bechara, hoje pro-
prietario. “Quando tinha 15
anos de idade resolvi trabalhar
pra valer na loja de meu pai e
aos 22 tive que assumir a ad-

o V8

Daniele, Vanda, Badih e William dedicam-se interalmente na empresa da familia

AT
Z

ministragao por completo, de-
vido, infelizmente, a uma en-
fermidade dele, e por isso ndo
deu tempo de planejar nada”.
O empresario comenta que
conhecia bem os processos
diarios da loja e ja cuidava da
administragao e dos clientes
quando precisou assumir toda
aresponsabilidade do empre-
endimento. Hoje em dia, além
dos 20 colaboradores, a em-
presa conta com mais trés fa-
miliares, a esposa do dono,
Vanda Salviato Bechara, o fi-
Iho do casal, William Bechara
e sua companheira, Daniele
Degan Bechara. William, inclu-
sive, ja esta pronto para assu-
mir o negocio da familia quan-
do seu pai decidir se aposen-
tar. “Quando vim trabalhar com
ele, em 1989, estava me for-
mando em arquitetura e depois
fiz um curso noturno de admi-
nistracdo de empresas, para
exercer melhor a minha fun-
¢ao e arcar com 0 compromis-
so”. Desse modo a proxima
transicdo do estabelecimento
foi planejada com cuidado e
esta garantida. “A loja vai ser
dele um dia. Estou tranquilo
por ele estar preparado”, afir-
ma Badih Bechara.

el AL

Empreendimentos mais re-
centes, com o passar dos
anos, buscam conquistar o
mesmo sucesso e solidez. O
saldo de estética Soninha Ca-
beleireira e Equipe, fundado
por Sénia Aparecida Stradiotto
Gullo, tem duas unidades em
funcionamento, e no total o
quadro de colaboradoras con-
ta com 12 pessoas, entre elas,
trés sao parentes da proprie-
taria. A equipe tem sua filha,
Juliana Roland Gullo, que cui-

As mulheres da familia Gullo trabalham unidas para manter seu saldo de beleza em alta

da do segundo salao, e as no-
ras Daniela Correa Gullo, que
é formada em administracgao,
e Elisangela Modesto Bronze
Gullo, formada em pedagogia.
S6nia comenta como foi
recebé-las em seu time. “A
melhor coisa para mim e para
meu saldo foi poder trabalhar
com elas. As responsabilida-
des sao as mesmas, mas fico
mais despreocupada e posso
entregar tudo na méao delas,
sem medo”.

A confianga entre os “pa-
rentes administradores” tam-
bém permite que haja cresci-
mento e multiplicagdo do ne-
gécio. Badih explica que seus
parentes ingressaram no mo-
mento certo, quando a Casa
Primavera estava em plena ex-
pansao comercial. “Precisava-
mos de mais gente pra traba-
Ihar e tudo se torna mais facil
quando todos tém o mesmo
objetivo”. Daniela Gullo, do sa-
&0 Soninha Cabeleireira, con-
corda com a facilidade de ela-
borar as estratégias e vi-
sualizar o futuro com colegas
de trabalho familiares, e conta
seus planos. “Ja temos proje-
to e data definida para ampli-

FOTOS: ACIL/JOANAN BATISTA

ar o imovel e, a partir dele, a
equipe, que passara a ter 24
colaboradoras”.

Uma regra deve ser seguida
para evitar desconfortos desne-
cessarios: todos devem conse-
guir separar o trabalho da vida
pessoal, uma vez que vivem
muito proximos. “Temos que
saber diferenciar para nao le-
var trabalho para a casa. Sai-
mos da loja e o servigo fica la
dentro, dessa forma nao pen-
samos nisso 24 horas por dia
e mantemos um equilibrio”,
avalia William Bechara. Alguns
dos pontos positivos que sdo
amplamente ressaltados para
uma empresa familiar se man-
ter ativa e bem sucedida é a
confianga no trabalho e no
profissionalismo do parente, o
entrosamento entre a familia,
aintimidade e facilidade de di-
alogo nas mais diversas situa-
¢oes, principalmente em mo-
mentos mais delicados, e o
objetivo em comum de cuidar
do patriménio familiar visando
sempre o crescimento da em-
presa, que é benéfico a todos.
“O comprometimento é muito
maior por ser nosso negocio”,
analisa Elisangela Gullo.
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Turismo Aspen: um espetéculo para os olhos!

Aspen é uma cidade do Esta-
do americano de Colorado. E um
importante resort americano, co-
nhecido mundialmente por suas
montanhas e seu clima, que pro-
piciam a pratica do esqui.

Logo na chegada, no Aspen/
Pitkin County Airport, senhores
bem educados de meia-idade se
apresentam como “embaixado-
res” da cidade e se oferecem
para chamar taxis, encontrar
acomodacéo e dar informagdes
gratuitamente. Eles s&o contra-
tados pelas estagdes de esqui
e tém a missao de dar tratamen-
to “VIP” a todos.

A cidade tem atrativos para
todos os gostos e idades. Na
programacéao de inverno, encon-
tram-se desde shows de rock
gratuitos nas bases das monta-
nhas a temporadas de 6pera e
concertos de musica erudita no
teatro. Para criangas que nao
querem esquiar, ha opgdes de
patinagao e passeios de trend.
Nos arredores da cidade, hot
springs (piscinas com aguas ter-
mais) atraem familias e casais.

No inverno e no verao, Aspen
¢ totalmente voltada para a pra-
tica de esportes. A cidade esti-
mula varias modalidades, sen-
do esqui e snowboarding as
mais populares. A regido tem
quatro montanhas onde se pra-
ticam esqui e snowboarding -
Aspen Mountain, Snowmass,
Aspen Highlands e Buttermilk.
Em todas encontra-se infra-es-
trutura adequada, com teleféri-
cos, lifts, lojas de aluguel de
equipamento e instrutores.

|y<|>4l.‘l
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No verao, os vi-
sitantes de Aspen
dedicam-se a ou-
tras atividades es-
portivas, como balo-
nismo, escaladas,
paragliding, pesca,
trilhas, golf, remo,
camping e ciclismo.

Em setembro,
Snowmass promove
um grande festival
de balonismo, com
participantes de va-
rios paises.

Diferentemente de outros
resorts de inverno, Aspen ofere-
ce muito mais do que pistas de
esqui e de snowboarding. O en-
tretenimento é garantido, qual-
quer que seja a idade ou estilo.
De estudante a executivo, de
casais em lua-de-mel a aposen-
tados, todos encontram ativida-
des na cidade.

Um dos principais pontos tu-
risticos dos Estados Unidos,
onde aportam mais de 15 mil bra-
sileiros por ano, Aspen-Snow-
mass recebeu recentemente
US$ 15,5 milhGes em investimen-
tos em equipamentos e na am-
pliacdo de areas esquiaveis.
Com todo o glamour e as mon-
tanhas do Colorado. Saiba que
a estacao de esqui considerada
a mais elegante dos Estados
Unidos, e a predileta dos brasi-
leiros endinheirados, possui me-
nor frescura do que toda afama
que lhe foi inserida.

Aspen e Snowmass tém cer-
ca de 130 restaurantes - grande
parte comandada por renoma-

De estudante a executivo, de casais em lua-de-mel a
aposentados, todos encontram atividades na cidade

Aspen éum lmportante resort americano, conhec:do por suas
montanhas e seu clima, que propiciam a pratica do esqui

dos chefs de cozinha. As casas
abrem por volta das 17h30 e fe-
cham as 23h e, durante o inver-
no, estdo sempre lotadas a
qualquer dia da semana. Quem
tem o propdsito de conhecer um
restaurante em especial deve
fazer reserva antecipada, para
nao correr o risco de esperar por
mais de uma hora para conse-
guir uma mesa. Do contrario, €
s6 caminhar por uma quadra ou
duas para o visitante se depa-
rar com dezenas de restauran-
tes atrativos e de diferentes ti-
pos de cozinha.

Vale perguntar ao concierge
quais sao os restaurantes da
moda e os que mudaram o
menu recentemente. Snow-
mass tem boas lanchonetes,
taquerias - casa de comida me-
xicana - e restaurantes tipica-
mente norte-americanos, com
menus baseados em grelha-
dos, sopas, sanduiches e fri-
tas. Aspen tem as casas mais
sofisticadas e caras, com co-
zinha internacional, francesa e
italiana. Também é possivel en-
contrar uma boa comida japo-
nesa no centro de Aspen, mas
nao ha variedade de menus asi-
aticos na regido. Os precos pra-
ticados pelos restaurantes séo
compativeis com o nivel
socioeconémico dos frequen-
tadores da cidade. Pela manha,
as cafeterias costumam servir
omeletes e panquecas gigan-
tes, com café, leite e suco. Para
pagar menos do que US$ 20
para comer, sO mesmo nas lo-

jas de conveniéncia
ou nas redes do
tipo McDonald’s.

Nos bons restau-
rantes, uma refei-
¢ao completa, com
entrada, prato prin-
cipal, sobremesa e
uma taga de vinho,
nao sai por menos de US$ 100,
por pessoa. Algumas casas ofe-
recem um “menu do bar’, com
0s mesmos itens do cardapio de
mesa, mas com porgdes meno-
res e pela metade do prego.

No centro da cidade, ha pou-
cas opgoes baratas para almo-
¢ar ou jantar. Vinhos costumam
encarecer as refeicoes. Mesmo
servidos em tagas, custam me-
tade do valor do prato. Normal-
mente, as porgdes servidas nos
EUA sao grandes, mas ha ca-
sas que cobram taxa extra de
quem divide o prato.

A viagem do Brasil até
Aspen, no Colorado, envolve
pelo menos trés voos. O primei-
ro, com aproximadamente nove
horas, vai até uma das cidades
norte-americanas que mantém
conexbes com o Brasil. Los
Angeles, Miami, Nova York,
Dallas, Houston e Washington
séo boas opgdes. O segundo vai
de um desses pontos até
Denver, capital do Colorado. O
tempo de voo varia de acordo
com a cidade. Sao duas horas

Vangie Dionello Vieira
Diretora — Scort Turismo

FOTOS: DIVULGAGAO

Um dos principais pontos turisticos dos
Estados Unidos, Aspen-Snowmass

de Los Angeles a Denver, e qua-
tro desde Nova York. S¢ ai é que
0 passageiro pode embarcar
para a pequena cidade do cen-
tro-oeste, que fica a 45 minutos
de distancia.

Aspen é servida por trés
companhias aéreas - United
Airlines, Delta e US Airways.
Quem viaja pela United Airlines
pode encurtar o trajeto, voando
direto de Los Angeles, San Fran-
cisco ou Chicago. Quem esco-
Ihe Delta pode chegar por Salt
Lake City ou Atlanta. Pela US
Airways, a unica opgéo de voo
direto para Aspen é por Phoenix,
no Arizona.

Tenha uma o6tima viagem
para Aspen. Vocé com certeza
vai adorar o lugar!
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